


주요�학력

• HONHIK�UNIVERSITY,�Korea��|� Major:�Design�Studies,�Ph.D

• YONSEI�UNIVERSITY,�Korea��|� Major:�Design�Management,�MA

• YONSEI�UNIVERSITY,�Korea��|� Major:�Industrial�Design

이용혁 대표

Brand Designer�

• 찰리파커�스튜디오�대표

• YONSEI�UNIV.�INSTITUTE�OF�CONVERENCE�SCIENCE_미래융합연구원

• 빅데이터�전문가�자격증

주요�이력

• 빅데이터�기반�디자인�평가�매트릭스�제안�(Scopus�논문�게재)�,�2021

• 빅데이터를�통한�브랜드�평가�맵�제안�(KCI�논문�게재),�2020

• 연세대학교�‘Branding�with�Designer’s�Communication’�강의,�2018

• 한양대학교�미술영재교육�(HEAD�lab)기획,�디자인,�강의,�2018

• 서울시�앱�전문가�멘토링,�2018

• 한양대학교�‘Branding�with�Designer’s�Communication’�강의,�2017

• 대한민국�공익광고제�은상,�2017

CEO
프로젝트
• 디아지오,�윈저�위스키�브랜딩,�2023
• 롯데면세점�창사�43주년�브랜딩,�2022
• 건축시공기업�하우드�기업�브랜딩,�2022
• 롯데면세점�창사�43주년�브랜딩,�2022
• 평창올림픽재단,�반다비수호랑�체육�교안�디자인�2021
• 럭셔리판다�브랜딩,�2021
• 아일랜드�베이커리�브랜딩,�2021
• MBN,�‘조선판스타’�포스터�디자인,�2021
• 서울시,�미술작품심의위원회�운영매뉴얼�디자인,�2021
• TV�조선,�‘내일은�국민가수’�타이틀�디자인,�2021
• 리드�위드�뮤렉스�북�디자인,�2020
• 도해코리아�기업�CI�개발,�2020
• 나라감정평가법인�기업�브랜딩,�2020
• 대한불교�조계종,�안국선원�홈페이지�디자인,2019
• 뉴스킨�디어네이처�브랜딩,�2019
• 뉴스킨�딥씨플러스�브랜딩,�2019
• MBC�드라마,�이몽�포스터�디자인,�2019
• CJ,�투썸플레이스�어플리케이션�일러스트레이션,�2019
• 빅이슈�코리아�브랜드�디렉팅,�2018
• 지멘스,�시그니아�보청기�브랜딩,�2018
• 한국�애견연맹,�[펫�페스티벌]�행사�디자인,�2018
• 대한불교�조계종,�화엄�음악제�디자인,�2018
• 갤럭시�S9+�[모두의�사진전]�행사�디자인,�2018
• 닥터노아�브랜딩,�2018
• tvN [드라마�스테이지]�포스터�디자인,�2018
• 영삼성X빅이슈�잡지�아트�디렉팅,�2017
• 제천국제음악�영화제�브로셔�디자인,�2017
• 중앙대�의료보안�연구소�웹디자인,�2017
• 아디다스�풋살�브랜드�[FOOTBALL�X]�브랜딩,�2017
• 코카콜라�/�조지아�커피�라벨�디자인,2016
• 한식문화재단�[51�Korean�Food�you�can�try]�브랜드�디자인,�2016
• 야구친구�브랜딩�/�스테이셔너리�디자인,�2016
• 부평아트센터�문화지�[보다]�브랜드�디자인,�2015
• 모엣�헤네시�[모엣�샹동]�프로모션�패키지�디자인,�2015
• 세란병원�웹디자인,�2015
• 로레알�[라로슈포제]�브랜드�컨셉�디자인�및�패키지�디자인,�2014
• 모엣�헤네시�프레젠테이션�디자인,�2014
• 아벤느�[썸네일�가이드]�디자인,�2014
• 한국야쿠르트�[골목골목�라이프로드]�편집�디자인,�2014
• 한국관광공사�[한국�세계문화유산�순례인증�캠페인]�홍보�영상�디자인,�2013
• 인순이와�좋은사람들,�다문화�학교�[해밀학교]�브랜드�디자인,��2013
• SPC�[기업역사관]�브랜드�디자인,�2013
• 빨간모자�피자�리브랜드�디자인,�2013
• 동국대학교�명상교육�[CMLP]�브랜드�디자인,�2013
• 하나금융그룹�[하나외환여자농구단]�브랜드�디자인,�2012
• 현대자동차�그룹,�정몽구�재단,�기아자동차�등�기업프로모션�디자인,�2012~2013



How�we

Work 브랜드에�맞는�방법론을�적용합니다.

브랜드�전략을�위해�가장�먼저�클라이언트의�정보를�듣고�이해합니다.
프로젝트를�수행하는�방법론의�기반은�British�Design�Council (2005)의�Double Diamond�(design�process model)�을�차용하여,
사용자에게�맞춤�서비스를�제공하는�방식의�수미주라�큐레이션�(Su misura - Curation)으로�브랜드를�구축하고�있습니다.

다시말해,�1.이해하고�2.조사를�통해�컨셉을�도출하여�3.클라이언트와�함께�결정할�수�있는�결과물을�제공합니다.



PORTFOLIO

PROJECT
_�윈저�브랜딩

디아지오�코리아의
윈저�브랜드의
새로운�고객인식을
위한�리브랜딩�개발



PORTFOLIO

PROJECT
_�롯데면세점

창사�43주년의
롯데면세점과
해외�아티스트�그룹
‘Nobody�Sausage’의
콜라보레이션�브랜딩



PORTFOLIO

PROJECT
_�유니케어�브랜딩

노인식별�컬러,�폰트
를�기반으로
로고,�브랜드�컬러,
앱,�홍보�스테디셔너리,
UI,�UX�서비스플로우
작업



PORTFOLIO

PROJECT
_�럭셔리판다�브랜딩

명품플랫폼�진입을
위한�브랜드�전략,
브랜드�디자인�전반
디자인�작업.

*투자유치�성공



PORTFOLIO

PROJECT
_�렉스톤�보청기

독일�렉스톤�보청기의
LOCALIZATION
브랜딩�작업.



PORTFOLIO

PROJECT
_�옵타움

2016년부터
브랜딩�&�관리로
코스메틱�판매율
상위권�유지�중



PORTFOLIO

PROJECT
_�에이븐

인공지능작명앱
브랜드�&�UI
디자인�작업

*투자유치�성공



PORTFOLIO

PROJECT
_�내변산양조장

전통주�디자인
&�브랜드�라인�구축

*카카오�전통주
판매율�1위



PORTFOLIO

PROJECT
_�방송포스터

방송�커머셜
타이틀�&�포스터
디자인�작업



Package Design



Branding



Branding



Branding



Branding



Branding



Branding



01. 옵타움

Branding



07. 롬앤



ROMAND Branding

Word Mark

Minimum size

Grid system

Sub

8mm



ROMAND Branding



ROMAND Branding



ROMAND Branding



ROMAND Branding



ROMAND Branding



ROMAND Branding














































